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GOOGLE ADWORDS

Mit über 80% Marktanteil ist Google die wichtigste Suchmaschine 
weltweit. Nutzen Sie dies für sich und sprechen Sie Ihre Zielgrup-
pe gezielt an, egal ob sich diese in Ihrer Stadt, Ihrem Bundesland, 
Deutschland oder Ausland befinden. 

Was unterscheidet AdWords von herkömmlichen 
Werbemaßnahmen?

     Kosten entstehen nur dann, wenn potenzielle Interessenten 
Ihre Anzeige geklickt haben und damit Ihre Webseite besuchen  

     Sie legen die Höhe des Budgets fest, das AdWords  
pro Tag ausgeben darf 

     Sie können eine laufende Kampagne jederzeit „Pausieren“

     Sie sehen Zeitnah, wie oft Ihre „Anzeige“ gezeigt  
und angeklickt wurde

     Sie sehen Zeitnah die aktuellen Klick-Kosten und  
somit Ihre Ausgaben

     Sie könne jederzeit Ihre Kampagnen und Anzeigen  
verwalten und bearbeiten

     Sie haben einen Einfluss auf Ihre Positionierung bei Google

Der Mythos: „Sie können sich Ihre Position bei Google erkaufen!“ ist 

falsch! Genauso kann Sie niemand auf Position 1 bei Google platzieren! 

Dennoch haben Sie Einfluss auf Ihre Platzierung und aus diesem 
Grund sollten Sie die Erstellung und Betreuung einem Profi über-
lassen! 

Eine Kampagne einzurichten bedarf einer gewissen Vorarbeit. Es 
gilt, die richtigen Suchbegriffe und Suchbegriffkombinationen 
und deren Klick-Preise zu ermitteln. Das Tages- bzw. Monatsbud-
get muss ermittelt werden und dann unter den evtl. verschiedenen 
Kampagnen aufgeteilt werden. 

Zu welchen Uhrzeiten, an welchen Tagen und im welchen Umkreis 
sollen die Anzeigen erscheinen? 

Was ist bei dem zur Verfügung stehenden Budget sinnvoll bzw. 
möglich? Mit welchen Unterseiten Ihrer Homepage soll die Kam-
pagne verlinkt werden? Ist eventuell eine separate Landing-Page 
von Vorteil?

Wirklich spannend und wichtig ist die Arbeit dann während einer 
laufenden Kampagne. Jetzt gilt es, die Positionierung bei Google zu 
verbessern und die Klick-Preise zu reduzieren. 

Um das Beste aus Ihrer Investition herauszuholen, ist ein stetiges 
Überarbeiten der Google AdWords Kampagnen nötig.


